
Бренд-гайд
BRAND 
GUIDELINES: 
Modern Nomad



Modern Nomad — это надёжный логистический партнёр нового поколения, 
который сочетает американские стандарты с человечным подходом.

Компания соединяет гибкость независимого перевозчика и стабильность 
крупной транспортной сети, предлагая продуманную доставку без 
неожиданностей— с уважением к клиенту и водителю.

Позиционирование

Modern Nomad is a reliable next-generation logistics partner that combines 
American standards with a human-centered approach.

The company brings together the flexibility of an independent carrier 
and the stability of a large transportation network, offering thoughtful delivery 
without surprises — with respect for both the client and the driver.

Positioning



Доверие, свобода и движение вперёд.Мы строим логистику, в которой 
каждый уверен в своём партнёре — будь то брокер, клиент или водитель.

Мы не просто перевозим грузы — мы помогаем бизнесу расти и 
поддерживаем людей, которые двигают экономику вперёд.

Философия бренда

Trust, freedom, and forward movement. We’re building a logistics system where 
everyone can rely on their partner — whether it’s a broker, client, or driver.

We don’t just transport freight — we help businesses grow and support 
the people who keep the economy moving.

Brand Philosophy



В начале: 5 заявок/день

Пик (3-й месяц): 195 заявок/день - рост +3800%

После оптимизации: 127 заявок/день - рост +2440% от исходного уровня

modern nomad - логистическая компания в США

Лиды

Охваты: с 49 000 до  266 000 (+443%)

Подписчики: с 6 900 до 7 945 (+15%)

Социальные сети



Стратегия и бренд

Полностью пересобран брендинг компании

Сформированы позиционирование, миссия и философия бренда

Проработана корпоративная культура

Разработан новый визуальный стиль

Что было сделано



ОПТИМИЗАЦИЯ

Сократили бюджет, чтобы оптимизировать нагрузку на отдел продаж, 
который не успевал обрабатывать входящий поток заявок.

Отключили 2 нерентабельных канала (YouTube Ads, TG).

Бюджет переведен в Meta (FB/IG) с ценой лида ниже КРІ.

Вывод: Система генерирует больше лидов, чем компания может 
обработать на текущем этапе. 

ИНФРАСТРУКТУРА ПРОДАЖ

HR: Нанят и обучен 1 менеджер по продажам.

Система: Внедрены скрипты и 4-этапная фильтрация водителей.

Контроль: 120+ Daily-отчетов за период.

Результат: Маркетинг полностью синхронизирован с отделом продаж.



Делать грузоперевозки проще, честнее и 
человечнее — для всех участников процесса.

Миссия

To make freight transportation simpler, more 
transparent, and more human — for everyone i
nvolved in the process.

Mission



Tone of Voice (TOV)

Language: Direct and jargon-freeTone: Confident but friendly

Tone of Voice (TOV)

Язык: прямой, без перегруза 
терминами

Формулировки: короткие, 
ясные, с человеческим тоном

Метафоры: движение, надёжность, 
опора, путь

Тон: уверенный, но дружелюбный

Пример:

Example:

Style: Short, clear, and human-sounding 
phrasing

Metaphors: Movement, reliability, 
support, the journey

Неудачный - "Мы предлагаем широкий спектр транспортных решений."
Удачный - "Доставим ваш груз вовремя и без нервов."

"You move the world. We’ve got your back."



Сайт: ясная структура, разделы для клиентов и водителей, заявки, блог

Каналы продаж и коммуникации

 Онлайн:

CRM и рассылки: Тон общения — тёплый, персонализированный, 
оперативный

Instagram и YouTube: лайфстайл, реалии профессии, истории 
водителей, бизнес-задачи

E-mail: короткие письма, понятные call-to-action, не более 2-3 абзацев



Печатные материалы: буклеты, визитки, брендированные инструкции

Оформление траков: логотип, слоган, минималистичный стиль

Оформление офиса: фирменные цвета, фото водителей, карта 
США, кофе-поинт

Офлайн:

На равных, с уважением, без бюрократии

Поддержка 24/7

Быстрая реакция на обращения и инициативы

Коммуникация с водителями:



Мы за доверие, а не за контроль

Результат важнее формальностей

Поддерживаем, а не давим

Пятничные короткие отчёты в чате

Раз в месяц: "история одного рейса" — рассказывает водитель

Ренат лично отвечает новым водителям в первый день

Каждый знает, зачем он здесь

Мы говорим прямо

Корпоративная культура и внутренние правила

Внутренние ритуалы:



Визуальное
применение



 ЛОГОТИП  Руководство по фирменному стилю

Монохром версияОсновная версия

 Руководство по фирменному стилю

Безопасная зона вокруг логотипа 
Modern Shop необходим для лучшей 
Видимости. 
В нижней картинке показан 
минимальный размер такой зоны. 

Но чем он больше, тем более четко 
будет виден логотип. 
В эту зону не должна проникать 
другая графика или текс

ПОСТРОЕНИЕ ЛОГОТИПА И ЕГО БЕЗОПАСНАЯ ЗОНА

 Защитное поле



 Руководство по фирменному стилюФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА

Модель используют при полной-CMYK цветной печати. Модель используют для обозначения RGB цветов 
в электронных носителях информации, например:веб-сайт, презентация. Рекламные макеты, буклеты, 
другие печатные материалы вывески наружные или внутренние, баннеры в Интернете, телевизионная
реклама,создаются с использованием основных фирменных цветов.
 
Не допускается создание макетов, в которых бы доминировали не основные цвета.

 Основные цвета

 Дополнительные цвета 

Градиент для использования фона или дополнительных элементов  

Используется на плашках и шрифтах 

#383838

 CMYK 68/58/55/63
 RGB 56/56/56
 

#e91102

#e91102

 CMYK 0/97/100/0
 RGB 233/17/2
 

#ffffff

 CMYK 0/0/0/0
 RGB 255/255/255
 

#000000

#000000

 CMYK 91/79/62/97
 RGB 0/0/0
 

#fcdd00

 CMYK 64/9/92/0
 RGB 252/221/0
 



 Руководство по фирменному стилю

Фирменный шрифт используется в оформлении упаковочной продукции, фирменных канцелярских 
принадлежностей, рекламных материалов, рекламной продукции и т.д.

ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ

 АаБбВвГгДдЕеЁёЖжЗзИиЙйКкЛлМмНнОоПпРрСсТтУуФф
 ХхЦцЧчШшЩщЪъЫыЬьЭэЮюЯя1234567890

 AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnOoPpQqRrSsTtUuVvWw
 XxYyZz1234567890

Montserrat

Montserrat Montserrat

Montserrat

Montserrat

Montserrat

Montserrat

Montserrat

Montserrat

Montserrat

Italic

Regular

Medium

SemiBold

Bold

ExtraBold

Black

Light Italic

ExtraBold Italic

Montserrat Black Italic

 АаБбВвГгДдЕеЁёЖжЗзИиЙйКкЛлМмНнОоПпРрСсТтУуФф
 ХхЦцЧчШшЩщЪъЫыЬьЭэЮюЯя1234567890

 AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnOoPpQqRrSsTtUuVvWw
 XxYyZz1234567890

Bahnschrift

Bahnschrift

Bahnschrift

Bahnschrift

Bahnschrift

SemiLight

Regular

SemiBold

Bold

Bahnschrift Light Bahnschrift

Bahnschrift

Bahnschrift

Bahnschrift

Light Condensed

SemiLight Condensed

Condensed

SemiBold Condensed
Bahnschrift Bold Condensed

ТРАК ДОЛЖЕН ЕХАТЬ
ОСТАЛЬНОЕ НЕ ВАЖНО



 Руководство по фирменному стилю ПАТТЕРН

паттерн 1 паттерн 2

графические элементы



пример правильного использования паттернов



 Руководство по фирменному стилю INSTAGRAM-SMM

 Варианты аватарок

Актуальные

вопрос/ответ  отзывы  о нас!  контакты наши рейты  shop

? $

ВОДИТЕЛЕЙ
НАБИРАЕМ

ТРАК ПОСЛЕ АВАРИИ
НАЧИНАЕМ ВОССТАНОВЛЕЕНИЕ

опасный сон
или минуты до беды

1 вариант

НАБИРАЕМ
ВОДИТЕЛЕЙ

опасный сон
или минуты до беды

ТРАК ДОЛЖЕН ЕХАТЬ
ОСТАЛЬНОЕ НЕ ВАЖНО

2 вариант



 Руководство по фирменному стилюYouTube

Modern nomad
@Modern_nomad



 Руководство по фирменному стилюБуклет



 Руководство по фирменному стилюВизитная карта



 Руководство по фирменному стилюRoll up





МЕТРИКИ УСПЕХА к маю 2026г 

Показатель

Кол-во траков в Nomad

Подписчики YouTube

100 к маю 2026

+30 000 (за счёт виральных видео)

40+ в месяц на логистику 

Цель

Заявки через сайт/
мессенджеры

Уровень доверия и 
вовлеченности Рост по охватам, репостам, отзывам


